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Constat : la marque a été créée a
'origine  pour les basketteurs.
Aujourd’hui ce n’est plus vraiment la
vision que |'on a de cette chaussure.

Problématique : quelle a été |Ia
logique dans |'évolution de la marque
~ Converse et quelle est l'incidence sur
son territoire de marque ?
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e 1¢% période : des années 40 aux
années 70

e 2¢me pnériode : des années 60 aux
années 80

e 3¢me pnériode : les années 2000
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Des annees 40 aux années 70

DR.J3
REMEDY FOR
SLOW FEET

L’identité de
L’innovation : marque :

faible la compétition,
le sport et le jeu
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Des années 60 aux années 80
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La communication :

affiches
publicitaires et
égéries

L'innovation :

Elargissement de
la gamme
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James Dean, Elvis Presley, David Bowie, Sylvester
Stallone, Rolling Stones, West Side story
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Les années 2000

La cible :

Les jeunes urbains
et les sportifs

L'identité de la
marque :

Jeune, Urbaine,
Liberté, Rébellion
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* La cible privilégiée :

° Prix :

° Produit :



http://www.bijourama.com/bijouterie/montres/converse
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* Promotion:

CONVERSE COLLECTIONS ~ HISTOIRES ~ EVENEMENTS  TROUVER UN MAGASIN
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Campagne promotionnelle de 2008
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« C’est un modele qui ne se démode pas et trés confortable a porter. » Sam, 27 ans

.\

« c'est cool, tendance, Rock’n’roll et HIP Hop, skateboard aussi. » Mathieu 15 ans

« pour moi elle symbolise la jeunesse, et le style décontracté. » Natasha, 29 ans
« c’est old school » « vintage » « basket » « les couleurs » Morgan, 26 ans

Image de la marque
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Opportunités Menaces
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* Diversifier la gamme de maniere
cohérente

 Augmenter la présence en points
de vente et la visibilité de Ila
marque

e Renforcer la différenciation

 Créer une boutique propre a la
marque

* Développer la communication




